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Rappel de la campagne



Rappel de la campagne

Campagne de prévention Bucco-dentaire (salariés)
« Souriez, vous étes en bonne santé ! »

G AG2R LA MONDIALE ﬂfsbd =
)

Examen de prévention bucco-dentaire
d’'un montant de 30€

Souriez,

Vous étes en
bonne santé!

Prise en charge de radios si nécessaire
(8 €/radio dans la limite de 4)

Cible : tous les salariés affiliés au régime frais santé de
la boulangerie industrielle

Lancement : 18 février 2021/ Fin 31 décembre 2021
Etat : Terminé




Rappel déroulé de la consultation

Le salarié recoit le Le salarié prend
courrier . rendez-vous chez
d’information de le chirurgien
la campagne dentiste

&

Lors de la
consultation le
salarié remet les

documents au
dentiste pour

réaliser le bilan
bucco-dentaire

Lors de la
consultation le

dentiste remplit le
questionnaire en
ligne

Les documents
sont renvoyés par
le dentiste dans
une enveloppe T
auprés d’'un
meédecin conseil

Plus besoin de
renvoyer les
documents, les
donnees sont
automatiquement
renvoyees et le
dentiste est
rembourse par lettre
chéque



Communication a destination des entreprises

Campagne de prévention
AG2R LA MONDIALE bucco-dentaire en

boulangerie industrielle

Souriez,
vous étes
en bonne
santé !

R EDITION

Crdre Madame, cher Monsier

profession s'engage depuis phisieurs anndes au travers
complémantaire santd de branche pour pronde soin da i sants des salariés de la
boulargeris Industriele

Parce que vos salarids sont expcas & des riscues supériours de Carios dertaires
Entreprises de I
1t demardé & AG2R LA

(F
onplace Lno nouvalle campagna de prévention bucco-Gentsire auprés de tous les
sslariés

Vos satariés béndficient cds maintensat et kequ'au 31 déosmbre 2020 ' examen
our ctidcomert pris en charge
par |3 complémentalre santé ot sans avance de frals de leur part.

B saront informés de s campegne par courrier. socompagné d'un
15g8-C1é6 our Une bonne hygéna buc
e 8 chirurglen-dentiste lors de

verse e i & Shposer care vos foumm i /e brociare

it Gl o s o cariu S v nen | ¢ A Fimage de la sants
bucco-dentaire qui est au

Nous vousremercions par vnce o votre Inlcaton st e cette campagne e | coaur de la santé globale

prvertion sot bandTas § vou salarise .
le chirurgien-dentiste

. s'inscrit, grace a cette

o sciramort.

La racton peivention serté campagne, au coeur du
parcours santé de tous
vos salariés »

Dosteur Soprie DARTEVELLE
Prémicents do 0 pour
s S Bucco-Derdare (LFS80)

ufsbd =

Action de prévention menée par la parttaire p do ot
do la Boulangerte Industrielie

-m,@ Rz

Courrier d’information entreprise
N

s

‘ AG2R LA MONDIALE

Souriez,

VOus étes en
bonne santé !

Action de prévention men:

la Commission paritai

permanente de négociation et
d'interprétation de la boulangerie

industrielle

Affiche

Souriez, vous étes
en bonne sante !

tion de prévention menée par
la Commission paritaire nationale permanente

de négociation et d'interprétation de
la boulangerie industrielle

Brochure de sensibilisation



La santé bucco-dentaire /otre campagne
au ceeur de la santé globale de prévention nationale

Communication a destination des salariés

Campagne de prévention
AG2R LA MONDIALE bucco-dentaire en

boulangerie industrielle

3 RAISON SOCIALE
DekLLE SnREPRISE
Souriez, ADRES
ADRESS
vous étes ABRESSE 3
CODE POSTAL VILLE
en bonne
santé !

Y
s‘ AG2R LA MONDIALE

ufsbd &~

Souriez, vous étes

Votre bouche est précieuse e roigd b
et mérite toute votre attention

JOUR EDITION

Chice Madame, chor Monsieur,

wndos w traver

e e en bonne santé !
S e e o o 5o S e

e, arose.
ockcaa, Bnkdon. 3, vous ez e POGALARS A Gkvd o Ghveicppar des oiien

Four protéger D
ot pur ‘souhaits vous fare
béneficier
n avec o soution
TAG2R LA MONDIALE.
Gréos wanté
o sicols
st néosesairs de radologies detsires (dans 13 Imits de 4 radios).
Comment participer A cetts campegne de prévention 7
1 Prenez rendez-vous chez votre dentiste traitant.
2 u
« T Ivotre
«Code salarké » situd & Groke e VOT® COLFTier Code salark : CODE SALARIE

dépistage. sot o wersion pepler, scit en 0 CoRNeCtant sur ['acresse Intamet

indiquée,

i dos soine nécossairas, un m
convern pow 1o trattemat.

5 Vous

tara,
o0 charge par YOU'e CompémBNtare snté.

Retrouvez o
eiriipetneaiiiciaito o i

Vos garanties Les acteurs
dentaires de votre campagne

th tucco-dertaie et arr vou man.fattandes ps pOur rencs it
vre Gantite dba

Action de prévention menée par
la Commission paritaire nationale permanente

i@ négociation et dnterprétation de
1aboulangerie industrielle

Blen sincéroment.
La drection prévention santd

Action de pmmnon mense bt oot pa do o
de la Boulangerie Ind
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Communication bucco-dentaire de dépistage a destination des dentistes

‘ AG2R LA MONDIALE

Campagne de prévention

bucco-dentaire en
boulangerie industrielle

’ AG2R LA MONDIALE

cette date.

‘Campagne de prévention
bucco-dentalre en
boulangerie industriells

Pl par I'assuré)

RAISON SOCIALE
UBELLE ENTREPRISE
ADRE: 1
ADRESSE 2
ADRESSE 3
CODE POSTAL VILLE
JOUR EDITION
Chére Consosur, cher Confréra,
En tant quo Vous avez deux possibiités pour
la prise participer & cotte campagne do
(dans la imits do 4 rétro-aiwéolaires maximum) n--nh--jr
- etdela de consells votre patient vous remet la fiche
mmwmmm&nmm cinique 4 remplir avec soln lors de la
consultation 6t vous trouverez su dos
votre patient sur de ce courrier les informations &
- wistre | complater pour k4 prise en charge de
nécessalres honorsires.
~ Les bonnes 0
axomple : I los remboursement par tiers payant. ces
‘compléments de brossage. ) ‘deux documents sont & renvoyer dans.
- L +La nécessité d'un axamen Tonveloppa T prévus A cet effet avant
dentaire tous las 6
patiant)
- . da I'slcool et ou
psychoactves
-4 fréquence
dos prises alimentaires) ‘connectez-vous & [adresse sulante
informer et prévenis les risques [l ot salsissez le code de campagne ¢
caneux qui, 31020€NT
réguiiéres chez son chirurgien-dentiste. document.
Lo tiors payant est automatisd, et vous.
porteraz & 1a mise
enplace de. recevaz A ger
Confrére, I'sssurance de nos respectusux sentimerts.

Docteur Sophie Dartevele Dootaur Xavier Raymondaud

ufsbd =~

Action de pr menée par paritaire per deo ot d'interpr
de la Boulangerie Industrielle

g

Ce document est & rerwoyer Impérativement
avant le 31 décembre 2020 et ne pourra
donner lleu & aucun réglement au-dela de

P —

Campagne de prévention

bucco-dentaire en
boulangerie industrielle

Fiche clinique
A remplir par le chirurgien-dentiste
(uniquement sl version papler choisle)

Datede la consultation : L L+ 1 4 4 4 )

Code postal | | 1 vile

Informations dentiste c rempir par ts chirurgien-dentists)

N®identifant (N°

Nom : Prénom
Adresso

Code postal L, | ' Vile :
Wi Ml

Modalites de réglement du dentiste

Prisa an char ge pour palemant diract au chirurglan-dentista da sas honorakas

+ Examen clinique : 0€
@s rétro-alvéolaires 8€x__ = __ €
(mu imite de 4 clichés) :
Total (mpotmm pnmamnwmmm - €
Cachet du :N'\-l'd.ﬂ -dertiete Signature de l'assuré
Bon pour accord
enceunre dare 6 <acre cen accorcs de rancres.
s
e snpagna
o depoe, bl

PO 6V BAVO U BT Y04 GRS BT |

Ce document est & renvoyer
impérativement avant

le 31 décembre 2020 et

ne pourra donner lieu

4 aucun réglement

au-dela de cette date.

Code postal :Lu L1+ |
Postede traval : OVente O Fabrication
Anclenneté dans le poste an(s) LI mois

A quand remonte votre glon 7
OMonsd'lan DEnte142ans OPlus do2ans

‘Quel est le motif de votre visite aulourd’hul 7

0 Doulewr s ou pathologie dentaire
0 Réception du courrier de la campagne de prévention
deux

donts 7

0 Pas tous les jours.
O1fois/jour D2 fois/jour O3fois/our OPlus de 3 fois/jour
0 Jamais.

Vous brossez-vous les dents sur votre lleu de travall 7

0O Fréquemment (Tous les jours)
0D tompe en temps (14 4 fois /semaine)
0 Jamais

2/ Examen clinique et diagnostic
Votre état bucco-dentaire

-~ Nomtro do dents cariées :L_ |
Sont-elles d'origne professionnelie 700UIINON

- Nomtre de dents & extraire : Li_J

- Nomtre de dents & soigner :L_u_J

ONON
-~ Présance de tartre : DOU 0 NON

Nombre do radiographios réalisées : 01 D2 03 (4 (vsscessere uneis irite de 4)

3/ Phﬂ de traltement

OO ONON
-swut lesquels 7 D Obturation DYMM(CIMU. D Fluorstion

Des soins prothétiques sont-Is nécessaires 7 COUI CINON
- SI OUL. lesquels ? OProthése amovible OCouronne DBridge Omplant

nvisagés 7 DOU ONON
-soulmqu-v ODétartrage D Chirurgie parodontale 0 Autre

1t fixé pour effectuer les ?
oOul oNON




Participation



Participation

Evolution du nombre de consultations réalisées entre février
Lancement : 25 et décembre 2021

mai 2021
Fin :
31 décembre 2021

mai-21 juin-21 juil-21 ao(t-21 sept-21 oct-21 nov-21 déc-21 janv-22

151 2,4 % 100 000 767

consultations de de taux de professionnels Boulangeries

prévention réalisées participation sensibilités industrielles informées




Participation

g
[T RSN

79,5 %

120

Questionnaires
vialafiche
clinique papier

&

-

20,5%

Questionnaires
recu viale
formulaire en ligne

10



Participation

® [
57 % 43 %

Répartition des participants par
sexe

Repatrtition des participants par
poste de travail
70%
60%
50%

59%

40% 30%
30%
20%
10% 6% 5%
0% [ ] [ ]

Autres Fabrication  Vente & Vente
Fabrication

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

52%
\
28%
/
14%
5%
[ ]
Entre 20 ans et 29 Entre 30 ans et 44 Entre 45 ans et 59 Plus de 60 ans
ans ans ans

= Entre 20 ans et 29 ans = Entre 30 ans et 44 ans

= Entre 45 ans et 59 ans = Plus de 60 ans
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Participation

Répartition des participants par motifs de visite

80% 63%
60%
40% 27%
20% 10%
0%
Réception du courrier de Les deux Douleurs ou pathologie
la campagne de dentaire
prévention
50 45
40
30 23 23
20 16 12 9
10 2 1 2 4 1 6
0

Moins de 20 Entre 20 ans Entre 30 ans Entre 45 ans Plus de 60
ans et 29 ans et 44 ans et 59 ans ans

Douleurs ou pathologie dentaire
Les deux

Réception du courrier de la campagne de prévention

’.

63 % des participations se
sont déplaces suite a la
réception du courrier

d’'information de la campagne.

Le motif de visite liés a des
douleurs ou pathologies
dentaires est plus significatif
chez les plus de 30 ans.

12



Habitudes santé bucco-
dentaire



Derniére visite chez le dentiste

37%
36%
35%
34%
33%
32%
31%
30%
29%
28%

Répartition de la derniéere visite

36%

31% 31%

Moins d’un an Entre 1 a 2 ans Plus de 2 ans

= Moins d’'unan = Entre 1 a2 ans = Plus de 2 ans

g

Répartition date derniére visite

41,92%

28,63% 29,45%

Moins d'un an Entre1 a 2 ans Plus de 2 ans

25%
20%
15%
10%
5%
0%

1%
_—

Moins de 20 ans

25%
20%
15%
10%
5%
0%

Date de la derniére visite chez le dentiste par tranche d’age

6% 6%
0,
|

ans

ans

mEntrela2ans = Moins d'unan

Date de la derniéere visite par sexe

20%

17% 15%
11%

Entre 1 a2 ans Moins d’'un an

" Femme = Homme

21%

14% I

Plus de 2 ans

10%  11%
I - I I

Entre 20 ans et 29 Entre 30 ans et 44 Entre 45 ans et 59

20%

13%

ans
= Plus de 2 ans

17%

1% 2% 2%

Plus de 60 ans



Habitude de brossage

Fréquence de brossage par jour Fréquence de brossage par jour en entreprise

(V)
0,
50% 70%
. 60%
40% 50%
30% 40%
21% 21% 30%
20% 20%
0 10% 5% 3% 1%
10% 3% 0% — —
0% — Detemps en Fréquemment Pas tous les Jamais
1 fois/jour 2 fois/jour 3 fois/jour  Pas tous les temps (La4 (Tous les jours) jours
jours fois/semaine)
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Résultats cliniques



Radiographies

Répartition du nombre de radiographies réalisées
299 2,70

Radio réalisée en 50% 44%
moyenne par 40%

personne 20% 28%

20% 17%
0, 11%
60 % 43.9 % l 5
1 3

Radios ont été
réalisées

Des participants ont Des participants ont 0%
réalisé au moins une réalisé 4

= NON - Radio radiographie radiographies

g '



Risques carieux

Présence de caries

Cari fessi Il
56 : 3 % 10&(1)2e professionnelle

Des participants ont
43,7% au moins une carie

2,3

Est la moyenne du

20 %

Des participants ayants

au moins une carie
présentent au moins une
carie d’origine
professionnelle

56,3%

_ 53%
nombre de carie par
= OQUI = NON ‘L
part|C|pant = NON = QuUI
Répartition du nombre de participants avec carie ayant moins une carie d’origine professionnelle
Répartition des caries par tranche d’ages Nombre de caries moyen par tranche d’ages
60%
48% 3,0 56%
50% ° 2,4 2,4 540; 54%
38% v
40% 1,7
’ 2.0 52%
o
30% 10 50%
20% 14% ' 0
. o 48% 46%
10% . 0.0 48%
0% 44%
Entre 20 ans et 29 Entre 30 ans et 44 Entre 45 ans et 59 =Entre 20 ans et 29 ans  mEntre 30 ans et 44 ans  mEntre 45 ans et 59 ans
ans ans ans 42%
Entre 30 ans et 44 ans Entre 45 ans et 59 ans
45 % des participants présentant au moins une carie ont entre 45 et 59 ans ) . ) . .
avec un movenne de 2.4 caries par particinant 54% des participants présentant au moins une carie ont
Y ! parp pant. entre 45 et 59 ans.
18



Risque parodontal

Nombre de Saignements
gingivaux

38% ‘

58%

Origine des
saignements

20%

80%

*NON = OQuUI = Provoqués = Spontanés

Nombre de Saignements gingivaux

60% 52%
50%
40% 6%
30%
20% 14%
10% 5%
0% [
Entre 20 ans et Entre 30 ans et Entre 45 ans et Plus de 60 ans
29 ans 44 ans 59 ans

g

38 % des participants
présentent des saignements
lors du contréle clinique dont
20 % sont spontanés

51 % des participants
présentant des saignements
gingivaux ont entre 45 et 59
ans

13 % des participants
présentent des poches
parodontales > a 5 mm.

23 % des participants
présentent une perte osseuse

Nombre de Poches
parodontales = 5mm ?

13%

N

87%

=NON =OUl

Nombre de Perte osseuse a
la radiographie ?

23% l

7%

=NON = OUl

19



Soins dentaires identifiés

Répartition des participants avec au moins une dent a extraire

86

Le nombre total de

Répartition des participants avec au moins une dent a soigner

176

19%

49,7% 50,3% . ip .
Le nom_bre tc_)'FqI de dents identifiées
(,Jlentslldentlflees' nécessitant une
necessitant un soin 81% extraction
= =OUl =NON =OUl =NON
Dents a soigner par tranches d’ages Dents a extraire par tranches d’ages
8% 72%
60% 53% 70%
50% 60%
40% 33% 50%
30% 40%
20% 12% 30% ppon
o 20%
10% . 1%
0% 10% 0
Entre 20 ans et Entre 30 ans et Entre 45 ans et Plus de 60 ans 0% —

‘ 29 ans 44 ans 59 ans Entre 30 ans et44 ans  Entre 45 ans et 59 ans Plus de 60 ans



Type de soins dentaires identifies

Besoins en soins parodontaux identifiés Besoins en soins prothétiques identifiés Besoins en soins conservateurs identifiés
27%
40%,
46% 50%
57% ’
71%
NON = OUI NON = OQUI NON =OUI
. " . Répartition du type de soins Nombre de . ]
Répartition du type de soins proFt)hétiques ideyr?tifiés Répartition du type de soins |Nombre de
parodontaux identifiés campagne Pas de réponse 61% conservateurs identifiés campagne
Pas de réponse 30% Bridge Implant amovible 1% Pas de réponse 54%
Autre 1% Bridge 2% Obturation + Fluoration 1%
Détartrage + Chirurgie Couronne + Bridge 1% ; ;
+

parodontale 1% Couronne + Implant amovible 1% Obtura?tlon Tra|te‘ment

canalaire + Fluoration 1%
Détartrage + Surfagage + Couronne - 15% ] ]
Chirurgie parodontale 1% Implant amovible 5%, Obturation + Traitement
o Surt Prothése Bridge 1% canalaire 7%

étartrage + Surfacage + N ”
Chirurgie parodontale 6% Proth:\sse + Couronne - A% Obturation 32%
Prothése + Implant amovible 1% - -

Détartrage 62% Prothese 7% Traitement canalaire 5%
Total général 100% Total général 100% Total général 100%

21



2¢me RDV pour réaliser les soins (campagne en cours)

Répartition du besoin de second rendez-vous pour
réaliser les soins

44%

54%

=NON =OUl

Un second rendez-vous a été fixé pour 54 % des
participants

g

22
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